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AFFÄRSPLAN

Namn:
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Personnummer:


Adress:


Telefon:


E-post:



SAMMANFATTNING

Gör en sammanfattning där du beskriver syftet med affärsplanen och där du svarar på frågorna: vilken är affärsidén, vad är företaget, vilka är dina mål och hur ska du lyckas? Tänk på att använda orden vem, vad, var, varför, hur, hur mycket när du sva​rar på frågorna.


AFFÄRSIDÉ

Vilket problem löser du med din idé, vilket kundbehov uppfylls, hur ser dit konkreta erbjudande ut, vad är innovativt och unikt med din idé?


ORGANISATIONSPLAN

Beskrivning av din verksamhet

Gör en bredare beskrivning av ditt företag än den du gjort i sammanfattningen.


Juridisk struktur

Vad har du för bolagsform och varför har du valt denna form? Hur ser ägandet ut i företaget?


Verksamhetsplats

Var är företaget formellt skrivet?


Företagsledning och personal

Beskriv företagsledningens och personalens roller respektive för- och nackdelar; speci​ellt företagets nyckelpersoner.


Finns det någon plan för rekrytering, personalutveckling, personalavveckling, löpande arbetsledning, befogenheter och ansvar?



Redovisning

Hur hanterar du din bokföring?

 FORMCHECKBOX 
 Jag sköter redovisningen själv

 FORMCHECKBOX 
 Jag köper tjänsten av:

Momsen redovisas:

 FORMCHECKBOX 
 Månadsvis

 FORMCHECKBOX 
Årsvis

Jag har brutet räkenskapsår?

 FORMCHECKBOX 
 Ja

 FORMCHECKBOX 
 Nej

Jag använder redovisningsprogrammet:

Försäkringar

Hur ser företagets försäkringsskydd ut beträffande företagets inventarier och risker samt ägare, företagsledningen och anställda?


Säkerhet

Finns det någon nedtecknad säkerhetsplan för hur du ska förvara utrustning, inventa​rier, material med mera från stöld, brand, illegalkopiering etcetera. Finns det larm, backup etcetera?



MARKNADSPLAN

Nuvarande marknadssituation

Redogör för marknad och konkurrenssituation. Beskriv också hur och vilka omvärlds​faktorer som påverkar branschen och ditt företag. Vad finns det för utvecklingstrender som kan komma att förändra ditt företags framtida förutsättningar.

Marknad (omsättning, för​säljningsvolym, kunder, branschstruktur, mellanled, leveran​törer):

Konkurrenssituation (antal, storlek, vilka med mera):

Omvärlden (teknik, politik och lagar, befolkningssammansättning och kultur, ekono​miska faktorer samt miljö):


Utvecklingstrender:

Målgrupp

Vilka kunder utgör din målgrupp och varför har du valt just denna målgrupp?


Konkurrensen

Vilka är dina konkurrenter och på vilket sätt konkurrerar ni?


Leverantörer/samarbetspartner


Produkt

Beskriv i detalj vad det är för produkt (vara och/eller tjänst) som du erbjuder dina kunder. Redogör för hur du ska utforma produkterbjudandet, vilka egenskaper har produkten, på vilket sätt kundernas behov täcks, vilken betydelse förpackning, varu​märke, kvalitet, service, garantier etcetera har.


Pris

När det gäller priset kan följande frågeställningar vara intressanta att besvara: hur ska produkten prissättas, det vill säga det sätt varpå du prissätter produkten för att nå marknaden, vilka faktorer styr prissättningen (marknad, konkurrenters agerande, kostnader etcetera).


Plats

Med plats menas produktens tillgänglighet vilket innebär att du gör produkten till​gäng​lig för målgruppen. Intressanta frågor att besvara är: hur du skapar tillgång till mark​naden, det vill säga hur du når kunderna samt hur du väljer distributionskanaler och mellanled. Fundera också på varför du valt just denna lokal och hur du avser att ut​nyttja denna till din fördel.


Påverkan

Hur kommunicerar du fördelarna med produkten och hur övertalar du kunden att köpa den, det vill säga hur ska du nå ut till kunderna med ditt budskap?


Val av tid för inträde på marknaden

När lanserar du din produkt och varför just vid denna tidpunkt?


Styrka och svaghet samt möjlighet och hot

SWOT-analysen är ett sammandrag av företagets starka (strengths) och svaga (weaknes​ses) sidor samt möjligheter (opportunities) och hot (threats) i omvärlden. SWOT-analysen ska ta upp möjliga och framtida händelser (möjligheter och hot) i om​världen som kan påverka produktens för​säljning positivt och negativt. Beskriv också fö​retagsinterna (styrkor och svagheter) faktorer.

Styrka:




Svaghet:

Möjlighet:


Hot:


FINANSIELLA DOKUMENT
Summering av finansiella behov

Finansiell fördelning

Likviditetsbudget

Två kommande års resultaträkningar

Verksamhetens finansiella historia

STÖDDOKUMENT/BILAGOR

Personlig meritförteckning

Referenser och betyg

Ägarens privatekonomiska situation

Krediter

Kopior av leasingavtal, lån, köpeavtal, etcetera

Kontrakt

Andra juridiska dokument






































































































































































































































































































































































































1

